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Fokuszban a fogvasztd - I. Mfor Marketing Konferencia

Szeretne taldlkozni Széke kapitany parancsnokaival? Erdekli milyen a gerillaharcmodor?
Izgalmasnak taldlja a virusok vilagat? A Menedzsment Forum Konferenciak soron kovetkezo
eseményén a hazai marketing és reklamszakma legjelesebb képviseloitol kaphat utmutatast, mire
erdemes figyelni napjainkban egy-egy kampany kialakitasakor, illetve merre vezetnek azok a
Jjaratlan utak, amelyek miatt a kitaposott 6svényekrol érdemes lelépni. Trendek, folyamatok, és
konkrét példak - hogy képben legyen.

PROGRAM
08.45 - 09.15 Regisztrdcio, kavé
09.15 - 09.30 Moderatori koszonto, bevezetd
09.30 - 10.00 »A fogyaszto érzelmi oldalrol torténo becserkészése”

Babocsay Adam iigyvezetd, tulajdonos, BMB Focus Kft.
A marka sikeres bevezetéséhez elengedhetetlen a fogyasztoi insight, azaz a demografiai, és
pszichografiai célcsoport meghatarozason tilmend érzelmi alapon miikodo fogyasztoi
dontésmechanizmus megismerése. A kvalitativ kutatasokat végzo cégtdl érkezd eldadonk a marka-
kotddés kialakulasahoz sziikséges fogyasztoi attitlidoket vizsgalja, esettanulmanyokon keresztiil.

10.00 - 10.30 »Kommunikacios csatornak atrendezodése a XXI. szazad elején”
Fischer Andras vezérigazgatd, Origo

A technika rohamos fejlddése a célcsoport elérés modjait permanensen valtoztatja. A

kommunikécio6 sulypontjai eltolodtak, a felerdsodott online kommunikéacié dnmagaban is

folyamatos valtozdson megy keresztiil. A célcsoport elérés alkalmazkodésarol, és az online

kommunikécio szerepérdl, valtozasarol beszél eldadonk.

10.30 - 11.00 »Célcsoport-meghatarozas az interaktiv kommunikacioban (online,
gerilla, virus, véleményvezér)”
Végvari Imre igazgato, Arcus Interactive Group
A vilag az interaktiv kommunikdécio felé halad, ahol a célcsoport-meghatirozas mas elvek mentén
torténik, mint a hagyomanyos reklamozasban. El6adonk segitségével azonositjuk a fogyasztoi
informdcios halozatokat, és vizsgaljuk az informaci6 terjedését.

11.00 - 11.30 »A TV szerepének eltolodasa a reklamozasban”

Kovacs Krisztian kereskedelmi igazgato, TV2
A kereskedelmi televizidk olyan konkurenciat kaptak a XXI. szdzad elejére, mely alapvetden
valtoztatja meg a korabbi kivaltsagaikat. Alkalmazkodnia, fejlesztenie kell a televizios miifajnak!
Mire j6 ma a tévéreklam, és hogyan alakult at a ,,marketing-evollicié” hatésara a televizids
reklamok szerepe?

11.30 - 11.50 Kérdések az eldadokhoz
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11.50 - 12.50 Ebédsziinet

12.50 - 13.00 Reklammustra 2007 dijatadas
Laboratory Ideas — Szoke kapitany
Carnation - Fiityiilos
Oliver Studio — Richter kampany

13.00 - 13.30 »Adatbazis-kezelés, felhasznalas, értékesités itthon és kiilfoldon”
Gyorke Daniel cégvezetd, Schober Information Group Magyarorszag

Az adatbézisok és cimlistak felhasznalasi és épitési lehetdségeirdl besz¢él meghivott vendégiink, a

hazai jogi szabalyozas és etikai iranyelvek tiikrében. Milyen legalis csatorndk €s forrasok allnak

rendelkezésre kiilsés cimlistak és adatbazisok alkalmazasara? Mire hasznalhatoak az adatbézis-

marketing eszk6zei? Miben kiilonbozik a hazai szabalyozas és gyakorlat 6sszehasonlitasban a régid

¢s Nyugat-Eurdpa orszagaival? Mindezekre meg tudhatja a valaszt eldadonktol.

13.30 - 14.00 »NOKk a weben”

Somogyi Péter Pal médiaértékesitési igazgatd, Origo
Azt, hogy a n6k a csaldd meghatdroz6 dontéshozdi a vasarlasok terén, régota tudjuk. A verseny a
ndi vevokért szintén nem 1j keletli. Abban viszont fejlodés latszik, hogy ezt mennyire tudatosan
véllalja fel egy kampany, és maguknak a médiaeszkdzoknek a leosztasa hogyan valtozott az utdbbi
idében ebbdl a szempontbol.

14.00 - 14.30 ,Branded content”

Fabricius Gabor kreativ igazgatd, Republic Advertising&Branding
Amit az internet nyujt, de még kevesen értik: branded content, engagement, involvement, avagy a
szorakoztatassal elegyitett rekldm koncepcidja. Hogyan vélhat élménny¢ a reklam, miként lehet
markank irant elkotelezetté tenni a fogyasztot?

1430 - 15.00 »Célzas a B2B marketingben a nemzetkozi piacon”

Koviacs Janos PR ¢és kommunikacios vezetd, Masterplast Group International
Milyen sajatossagai vannak a szegmentacionak B2B esetben? Van eltérés a nemzetkdzi piacoktol
fliggden?

15.00 -15.20 Kérdések az el6adokhoz

15.20 - 15.50 Kavesziinet

15.50 - 16.50 Panelbeszélgetés:
»A kommunikacids csatornak valtozasai az utobbi idében szegmentalas
tekintetében”

Résztvevok: Fabricius Gabor, Fischer Andras, Kovacs Krisztian,
tovabba Sziics Ervin ligyvezetd igazgatd, Weber Shandwick
Az eldadas alaptémajaval foglalkoznak a szakemberek a panelbeszélgetés keretében: merre halad a
kommunikécios csatorndk szegmentdlodéasa, milyen hangsuly-eltolodasok figyelhetdk meg a XXI.
szazad elején, és milyen iranyba mutatnak ezek a véltozasok.

16.50 - 17.00 Konferenciazaras

Az eldadok felkérés alatt allnak, a programvaltoztatas jogat fenntartjuk!
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JELENTKEZESI LAP

Kérjiik, a jelentkezési lapot az alabbi elérhetdségek valamelyikére megkiildeni:
e-mail: konferenciak(@mfor.hu, acs.nora@mfor.hu; fax: +36 1 266 37 44

Ceégnév:

Név/nevek:

Beosztas/osztaly:

Telefon:

Fax:

E-mail:

Levelezési cim:

Szamlazasi cim:

Részvételi dij: 55.000,- Ft + &fa

Kedvezmények: L] Majus 16-ig (péntek) torténd jelentkezése esetén 5 %

L] Egy cégtdl 2 vagy tobb f6 jelentkezése esetén 5 %

Tovabbi kedvezmény: A Menedzsment Forum regisztralt olvasoi szamara 15 %, mely csak on-line
regisztracio esetén vehetd érvénybe!

A kedvezményeink 6sszevonhatok!

A jelentkezési lap kitoltése megrendelésnek tekinthetd, melyre az alabbi fizetési és lemondasi feltételek
vonatkoznak:

Fizetési feltételek: Vallalom, hogy a részvételi dijat a szdmlén szerepld hataridon beliil 4tutalom a Menedzsment
Forum Konferenciak részére.

Lemondasi feltételek: A részvétel lemondasa csak irasban lehetséges. Az eseményt megel6z6 2 héten tal a
lemondasi dij a részvételi dij 50 %-a. Az eseményt megel6z6 két héten beliil pedig a jelentkez0 a teljes részvételi
dijat koteles megtériteni. Lemondas esetén az eseményre mas személy delegalasa lehetséges.
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