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IV. Mfor Marketing Konferencia

Hatékony marketing kommunikacio valsag idején

A gazdasagi valsadggal egylitt ) irany koszontott be a marketing vildgaban. A szebb iddket latott
profitorientdci6 mar kevés, 1épni kell a vevOorientacid felé. A sziikséges technikdk adottak, kiilfoldon mar
alkalmazzak is azokat, hazankban azonban a gyakorlatban csak elvétve talalkozhatunk veliik.

Konferencidnkon megismerhetik azon 1j technikakat, melyek segitséget nyujthatnak a piacszerzésben, a
hatékonyabb ¢€s pontosabb szegmentalasban €s a fogyasztod felé torténé kommunikacidban. Az innovacié nem
csak a termékek és szolgaltatas fejlesztés teriiletén fontos, hanem a vallalatnal alkalmazott marketing teriileten
is. Aki ma 1épni mer, annak nagyobb esélye van, hogy pozitiv mérleggel vészeli at a valsagot.

PROGRAMTERVEZET

13.00 - 13.30 Regisztracio, kavé
13.30 - 13.45 Moderatori k6szontd, bevezetd
13.45 - 14.30 Markaépités, kitérve az exponencialis marketingre
Hogyan segit az 0j szemléletmod, a hatékonyabb marketing kommunikécios
kialakitasaban?
Paul Garrison dékéan, CEU Business School; ligyvezet6 igazgato, Garrison Group
1430 - 15.00 BOS - kék-0cean stratégia, mint vilagtrend
Hogyan terjedhet el Magyarorszagon? Mi a BOS stratégia 1ényege? Milyen iparagban
hasznaljak? Hogyan fejlodik?
Eldadas esettanulmannyal bovitve.
Séator Balazs ligyvezetd igazgato, CTF
15.00 - 15.30 A gerillamarketing jovdje a kommunikaciéban
Van-e hossza tavu jovdje a gerillamarketingnek a kommunikéacioban
Magyarorszagon?
Kaizer Gabor stratégiai igazgatd, ReVISION Gerilla Marketing
15.30 - 16.00 Kavésziinet
16.00 — 16.30 A PR szakember szerepe a markaépités soran, valsag idején
Valsag idején miként alakul a PR-os szerepe a markaépités soran?
Szabd Ibolya kozkapcesolati és kommunikécios vezetd, Coca-Cola Magyarorszag
Szolgaltato Kft.
16.30 - 17.00 Sablonossag vs. innovacio
Mit tud tenni egy reklamiigynokség, hogy kozelebb kertiljenek a vallalatok a
fogyasztokhoz?
Fabricius Gébor kreativ igazgato, Republic Advertising&Branding
17.00 — 17.45 Panelbeszélgetés:
Panelbeszélgetés: Hatékony marketing kommunikacié valsag idején
Mely vallalatnal hogyan hat a gazdasagi valsag a marketing kommunikéciéra?
Résztvevok:
Spielmann Katalin média menedzser, Coca-Cola Magyarorszag Szolgaltato Kft.
Autos szektor képviseldje
Bank szektor képviseldje
Telekommunikacios szektor képviseldje
17.45 - 18.00 Konferenciazaras

A programvaltoztatas jogat fenntartjuk!
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