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Hirdetok, médiumok, trendek - Merre tart az online reklampiac?

A reklampiaci statisztikak szerint a tavalyi valsdgévben, ¢s az idei elsd félévben az online szeg-
mens volt, mely esetében dsszességében a koltések nem zuhantak. A médszerek és az eszkozok
azonban 0Oridsi valtozason estek at. Ekozben valtozott a médiafogyasztas, a fogyasztok igényei, és
a hirdetdk prioritasai is. Mindez 01j kihivasok elé allitja a médiatulajdonosokat, ahogy a reklamo-
zoOkat is.

Konferenciankon attekintjiik a reklampiac valtozasanak legfontosabb tanusagait.
Esettanulmanyokkal alatamasztva az 0j trendek mellett bemutatjuk a mar bevalt eszkdzok haté-
kony hasznalatat. Az esemény olyan kérdésre is valaszt keres, id6szert-e a hirdetoknek elszakad-
ni a klikkelés mindenhatosagaba vetett hittdl, és fokuszalni a markaértékre, és a brandépitésre.
Valaszt keresiink arra is, miként reagalnak a piac legnagyobb koltdi a valtozasokra, milyen stra-
tégia mentén képzelik el vallalatuk online marketingtevékenységét a jovoben.

PROGRAMTERVEZET
13.00 - 13.30 Regisztracio, kave
13.30-13.40 Moderatori k6szontd, bevezetd
EvoMedia képviseldje
13.40 - 14.10 Milyen szdmokat produkalt az internetes rekldmszektor az elsé félévben?

Mely hirdetési tipusok erdsodtek, kik a vesztesek?
Melyik online médiatulajdonos, illetve sales house tudott ndvekedést
felmutatni a valsag idészakaban? Bizonyos sales house-ok egyre erdsebbé vallnak és a valsag
ellenére képesek bdviilni is.
Duranszkai Gabor ligyvezetd igazgatd, TNS Hungary

14.10 - 14.40 Hogyan lehet a klasszikus online eszkdzokbdl a maximumot kihozni?
Kovacs Nandor media director, Kirowski Zrt.

14.40 - 15.30 Kerekasztal beszélgetés
A klikkfetisizmuson tul

Az elmult masfél évben az online piacon erdsen eltolodott a hirdetdi aktivitas a klikkelés alapjan
torténd fizetési modellre. Az utdbbi idében ez olyan mértékben tilsulyba keriilt, ami a médiumok
¢s a hirdetdk szamara sem elényos. Egyre tobb szakember véli ugy, hogy a kattintas a display
piacon nem lehet értelmes termék. A piaci szereplonek is érdeke, hogy "helyére keriiljenek a dol-
gok", és az egyes marketingcélokhoz tarsitsak a netes feliileteket, melyek egyarant alkalmasak a
marka- és termékkommunikdciora, illetve a kdzvetlen célcsoport-mozgositésra is.

Vitaindit6 felvezetd: EvoMedia képviseldje

Résztvevok:

EvoMedia képviseloje

Andok Agnes regionalis vallalati marketing és PR vezetd,

LG Electronics Magyar Kft.

Lovas Edina marketing igazgat6, Vista Utazasi Irodak Kft. /Felkérés alatt/

Varga Péter marketing- és PR vezetd, Toyota Motor Hungary Kft. /Felkérés alatt/
Eros Attila tigyvezetd igazgato, Fastbridge Hungary

Szabé Akos iizletfejlesztési vezetd, Adaptive Media

15.30-16.00 Kavesziinet
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16.00 - 16.30 Online sikerkampéanyok
Néhany esettanulmany a Coca-Cola leglijabb kampanyairol
Spielmann Katalin média menedzser, Coca-Cola Magyarorszag Szolgaltatd Kft.

16.30 - 17.00 Hogyan lesz a virtualis megfoghat6?
A jo marketing alapja maga a termék, a szolgaltatas. Ugyanakkor sokan azért nem vasarolnak
online, mert e mdédon nem elég ,.kézzelfoghatd” nekik a termék-szolgaltatds mindsége.
Milyen triikkokkel segithetiink ezen? Hogyan érhetjiik el, hogy az érzet az legyen, mintha egy
igazi boltban jarna a vasarl6?
Néhany nemzetkdzi €s magyar példa iranyt mutathat a kérdéskorben.

Dr. Papp-Viary Arpad Marketing intézetvezetd,

Budapesti Kommunikicios és Uzleti Féiskola

17.00 - 17.50 Kerekasztal beszélgetés

A véllalatok egyre kevesebbet koltenek reklamra. Példaul a bankok 2009-ben listadron 0ssze-
sen 13,5 milliard forinttal koltottek kevesebbet, mint egy évvel korabban. Rdadasul a hirdetések
juniusi szabalyozdsa, és a bankadé bevezetése tovabb sujtja dket. Milyen 1j eszkozoket
mutathatnak a szakma szdmara? Merre tart a hirdetések iranya? Milyen tipusu rekldmokra fog-
nak kolteni a vallalatok? Milyen 1) reklamtipusokat tudnak ajanlani az tigynokségek? Lesznek
olyan reklamozasi eszkdzok, amelyek elonyt élveznek a tobbivel szemben?

Vitaindité felvezetd: EvoMedia képviseldje

Résztvevok:

EvoMedia képviseldje

Horvath Magyary Nora kommunikacios ligyvezet6 igazgatd, K&H Bank Zrt.
Nagy Zoltan Péter marketing vezetd, OTP Bank Nyrt.

Sziics Moénika ligyvezet igazgatd, marketing és kommunikacids igazgatosag,
MKB Bank Zrt. /Felkérés alatt/

Spielmann Katalin média menedzser, Coca-Cola Magyarorszag Szolgaltato Kft.
Mez6 Laszlo iigyvezetd igazgato, OMD Hungary Kft.

17.50 - 18.00 Konferenciazaras

Az eloadok egy része felkerés alatt all, a programvaltoztatas jogat fenntartjuk!
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