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A vdllalati marketingblidzsék ugyan az elmult idészakban visszaestek a valsag miatt, am egyre tébb jel
mutat a kilabalas irdnyaba. Ekdzben az elmult két év sem Csipkerdzsika-alomban telt, hiszen szamtalan Uj
eszkdz, platform hasznalata valt mindennapossa, mikdzben az Ugyfelek elérésének Ujabb és Ujabb
modszereivel kell megismerkedni.

A Menedzsment Férum, ,Online marketing trendek 2011” cimet viseld, VII. Marketing Konferenciajan az
érdekl6d6k megismerhetik az elmult év online kéltési tendenciait az IAB, online hirdetési piacon
tevékenykedd szolgaltatd cégeket 6sszefogd szervezet adatai alapjan. Az elmult id6szak valtozasai mellett
a rendezvény altalanos piaci attekintést is nyujt az idei év varhaté trendjeit illetéen.

A keresBoptimalizalas, az ambient marketing, vagy - a Facebook terjedésének készdnhetéen - a social
marketing aligha lehet ismeretlen fogalom a marketingesek szamara. Am ezek hatékony hasznalata sokak
szamara okoz fejtorést. Vallalati szinten ma mar senki sem elégszik meg csupan azzal, hogy ,fent legyen”
a neten vagy épp valamely k0z0sségi hal6zaton, a cégvezeték és a marketingszakemberek a raforditott
eréforrasok megtérilését is latni szeretnék. Eléadoink az ujdonsagok mellett esettanulmanyok
segitségével probaljak bemutatni, mire érdemes egy vallalatnak pénzt forditani, mire nem?

Egy, még jelenleg is gyerekcipdben jaro terlilet, a mobilmarketing témakore is teritékre keril. A cégek
szempontjabdl a nehézséget itt is elsésorban az okozza, hogy az okostelefonok aradataban, a sok
alkalmazas ko6zott hogyan lehet a fogyasztokat gy megszélitani, hogy azokban erésitsik a markankat,
esetleg direkt vasarlasra is 6sztonozzik Oket.

A konferenciat zaré panelbeszélgetésben olyan szektorok képviselGivel beszélgetiink, akik maguk is aktiv
részesei az Uj trendeknek, élnek az Uj platformok adta lehetéségekkel, és a fogyasztoikat nem csupéan a

hagyomanyos csatornakon bombazzak tzeneteikkel, illetve kommunikalnak veluk, hanem az (j
modszerekhez is batran nyulnak.

PROGRAM

12.50-13.20 Regisztracio, kavé

13.20 - 13.30 Moderatori kdszdnt6, bevezeté
Berényi Konrad vezet6 tanacsadd, Onlinemarketing.hu Kift.

13.30- 13.50 Online Reklamkadltési riport 2010
Ziegler Gabor elntkségi tag, IAB Hungary
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13.50 - 14.20 Online marketing 2011
Abban a pillanatban, hogy ilyen természetes, megszokott lett az internet, at is alakult, és azok akik
hozzaszoktak a weblapok, forumok, e-mail cimek kényelmes vildgahoz, néha csak kapkodjak a fejuket.
Hiszen itt a Facebook, t&ébb, mint 600 millié taggal, itt a mobil internet az okostelefonokkal, itt van nagyon
sok olyan szolgaltatas, ami egy olyan Uj irdnyba viszi el az internetet. Milyen lesz az online marketing
2011-ben? Hogyan fogjak tudni kihasznalni az Uj eszk6zokben, Uj megoldasokban rejlé tzleti
lehetéségeket a cégek?

Lévai Richard marketing vezetd, RG Studié Kft.

14.20 - 14.50 SEO trendek 2011
Mit jelent a SEO 2011-ben? Melyek a legnagyobb, stratégiai SEO hibak, amelyeket elkdvethetiink? Old
school vs New school SEO: mi az, amit el kell felejtentink? Mi az, ami aktualisabb, mint valaha? Melyek az
Uj trendek és hogyan illeszthetjik be stratégiankba: local (helyi) keresés, mobil keresés, személyre szabott
keresés, valos idejl keresés, videé marketing, k6zdsségi marketing - egyuttmikodés a SEO-val.
Webanalitika, mérhetéség és ROI. Hazon beliil vagy outsourcing?

Vajda Eva ligyvezet6 igazgatd, iWebma Kft.

14.50 - 15.20 Mobilmarketing trendek 2011 - alkalmazasok, Ujdonsagok
Ismerjik meg a legujabb mobilmarketing trendeket! Mennyire mérhetd a mobilmarketing aktivitas? Tablet
gépeké a jové? Fotomegosztas mellett megjelennek az elsé mobil videé6 megosztok is? Milyen
alkalmazasok varhatéak 2011-ben? Hogyan tudnak hatékonyan megjelenni ezeken az eszk6z6koén a
vallalatok?

Kovaliczky Tamas project manager, Neo Interactive Kift.

15.20 - 15.50 Kavésziinet

15.50 - 16.35 Social marketing trendek 2011
Merre tart a Social marketing 2011-ben? Hogyan valtoznak a fogyasztok és a k6zosségi szokasaik? Mit
akarnak a markaktol? Miként reagalnak erre a markak?Milyen Ujdonsagok varhatoak a social mediaban?
El6adas esettanulmanyokkal bévitve

Szeder Péter account director, Fastbridge Hungary Kit

16.35-17.05 Ambient marketing trendek 2011
Erkedes, hgoy el tuodd ovalsni ezt a szvdeget, pdeig a sazvak tdsbbége total étrlemeteln. Az aygad
mégis helyerrajka a kokcéakat, és vadlszilinleg soakkl jpboan mejgegyezd, mnit bamreilyk maiskat. Es
mésgem Igosz haza e6lbb a konefrenicardl, haenm megavrod az elédaaosm.
- Ennyit az ambientrdl.
El6adas esettanulmanyokkal bdvitve

Kolesar Krisztian tulajdonos, kreativ vezetd, Raygun Reklamiigynokség Kift.

17.05-17.55 Panelbeszélgetés
,0nline marketing trendek a gyakorlatban”

Résztvevék:

Bokonyi Norbert Ggyvezetd igazgatd, Pallas Communication

Kerti Attila elnok, online szekcio,

Magyarorszagi Kommunikéaciés Ugynékségek Szdvetsége

Maté Balazs Ugyvezetd igazgato, Abfox Kift.

Oros Attila marketingvezeté, BMW Magyarorszég Kft.

Rendes Zoltan megbizott marketing és kommunikacios igazgato, TV2

17.55 - Konferenciazaras

A programvaltoztatas jogat fenntartjuk!
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