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OFFLINE MARKETING TRENDEK 2011

201 1. jinius 9. csiitbridk
Danubius Hotel Gellért
Budapest

A marketing az elmult években szinte teljesen atalakult, készdnhetéen az online fellletek
térnyerésének. Létrejottek, és megerbésddtek az internetes kézdsségek (Facebook, Iwiw), a
vasarldi szokasok megvaltoztak, a fogyasztok mind nagyobb része szerzi be az informacidkat az
internetrol.

Nem szabad szem elél téveszteniink, hogy nem tartott Iépést az informacioszerzés valtozasaval
a vasarlas, hiszen annak dontd része, még mindig a hagyomanyos boltokban torténik. A
marketingesek fegyvertaraban a klasszikus eladast segité marketing eszk6zoket Ujak valtjak fel,
mikdzben az elmult idészakban azok is hatalmas fejlé6désen mentek at. Erdemes megvizsgalni,
milyen az offline marketing jovéképe? Hogyan valtoztak és alkalmazhatok a viszonylag Uj
eszkozok, mint a CSR, vagy a trade marketing?

PROGRAM

13.00 - 13.25 Regisztracio, kavé

13.25-13.30 Moderatori koszont6, bevezetd
Kdészegi Andras, BrandTrend Kommunikacio

13.30 - 14.00 Piackutatasi trendek
A gyors és pontos informacié hatalmas sikert eredményezhet egy
terméknek, és ezaltal a gyarto vallalatnak egyarant. Vannak olyan kutatasi
eszkdzok, amelyek pontosabb informacidval szolgalnak elédeiknél? Merre
tart a piackutatas 2011-ben? Mobilkutatas, socialmédia kutatas,
neuromarketing és tarsaik.
Pintér Erika Ugyvezetd, tulajdonos, Trend International Kft.

14.00 - 14.30 Trade marketing trendek
Nagy és latvanyos fejlédésen ment at a trade marketing az elmult években.
Mi varhato a jévében? POP — POS eszkdzdk, Kategéria menedzsment
Czirjak Istvan VAIO Uzletag vezetd, Sony Central és Southeast Europe Kift.

14.30 - 15.00 Direkt marketing trendek
Egy terllet, amely nagyon sokat valtozott az elmult par évben. Talan
hatékonysagban az egyik leger&sebb offline marketing eszkéz. Milyen
valtozasok varhatéak a kuponok, lojalitasprogramok és vasarlasésztonzé
promaociok tertletén az elkévetkezend idében?
Csomor Tamas (igyvezet6 igazgatd, DRAFTFCB Kift.;
ugyvezet6 igazgato, Lowe GGK Budapest

15.00 - 15.30 Kavésziinet
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15.30 - 16.00

16.00 - 17.10

17.10-17.40

17.40 -

Product placement trendek

Az Uj médiatérvény megengedi a termékelhelyezést. Milyen Uj
lehetéségeket ad ez a televiziok és a vallalatok kezébe? Milyen jellegi
reklamformak nyernek teret 2011-ben?

Dr. Papp-Vary Arpad PhD dékan,

Budapesti Kommunikéacios és Uzleti Féiskola

Panelbeszélgetés
»1ermékelhelyezés a gyakorlatban”

Felvezet6 elbadas:

»A termékmegijelenités jogi héttere”

Dr. Drotar Annamaria médiafelligyeleti jogi munkatars,
Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag

Résztvevok:

Dr. Papp-Vary Arpad PhD dékan,

Budapesti Kommunikéacios és Uzleti Féiskola

Németh Otté Marketing Manager - Cosmetics Division,

Media Manager - Henkel Corporate, Henkel Magyarorszag Kft.
Dr. Drotar Annamaria médiafelligyeleti jogi munkatars,
Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag

dr. Markovich Réka fétitkar, Magyar Reklamszdvetség

CSR masképp — az uj irdnyvonal

A korabbi gyakorlattal ellentétben ma mar egyre kevésbé jellemz6, hogy
egy vallalat adomanyozasra és szponzoraciora szikiti tarsadalom
felelésségvallalasi tevékenységét. Ma mar a CSR a termék innovacional
kezdédik és a bolti eladasnal fejezédik be. Merre tart a CSR?

Uj iranyvonalak esettanulmany formajaban.

Fertetics Mandy lgyvezetd, vezetd tanacsado, Alternate Tanacsado Kft.;
fenntarthato fejl6dés vezetd, Dreher Sorgyarak Zrt.

Konferenciazaras

A programvaltoztatas jogat fenntartjuk!
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