A nehézségek ellenére is ugy tlnik, hogy a reklampiacon az elmult években kezd6dott valtozasok egyik
nyertese az online piac, melyre komoly figyelem iranyult. Az utdbbi években a display alapu hirdetések
népszer(isége hanyatlott, és Uj arazasi rendszerek, kommunikaciés formak hdditanak, az eszkdzok
széles tarhaza folytan azonban az internet kikerllhetetlen lett. Az utébbi id6 kozosségi médias
forradalma utan sok tévhit kapcsan a dolgok lassan a helyikre kerllnek, az lgyfelek kezdenék
megtanulni, mire és hogyan lehet a kdzdsségi fellleteket hasznalni, de a Facebook ismét ujitdsokkal
rukkol eld.

Az Mfor X. Marketing Konferenciaja tdbbek kozott ezen folyamatnak a legfontosabb tanulsagait, illetve
az azokbdl kdvetkezé fejlesztési lehetéségeket tekinti at. Emellett teritékre keriilnek olyan eszk6zok,
amelyek évek ota ismertek - igy az online jatékok marketinges hasznalata, e-DM, keresémarketing,
konverzio alapu hirdetés - am idérél-idére uj lehetéségeket kinalnak.

PROGRAM

12.05-12.35 Regisztracio, kavé

12.35-12.40 Moderatori koszont6, bevezetd
Kiraly Béla lapigazgaté, Menedzsment Férum Kift.

12.40 - 13.10 Uj céges megjelenés, 0j hirdetések, Gj ajanlé rendszer - indul a Facebook
Timeline az uzleti oldalaknal is
Marcius 30-a utan kotelezéen megkapja minden Facebook oldal a Timeline
felUletet. Ez egy olyan valtozas, ami minden céges megjelenésre hatassal lesz;
régi, jol bevalt modszerek tlinnek el, ujra kell tanulni sok kiprébalt Facebook
megoldast.
Ezen kivdl uj prémium hirdetési megoldasokkal rukkolt el a Facebook, igy a
markak olyan fellileteken is megjelenhetnek hirdetésekkel, ahol erre eddig nem
volt lehetéség: példaul a mobiltelefonok képernyéjén.
Lévai Richard marketing vezetd, RG Studio Kft.

13.10 - 14.40 Social Media megjelenések hatékonyabba tétele, optimalizalasa, mérése —
hatékonysag, optimalizalas, mérés 3 kiilonb6z6 szempontbdl
Ko6zdsségi média a sajat vallalati Facebook oldalon tul. Beleallni k6zosségi térbe
ugy, hogy a vallalat, a brand, az igazgato valaszol a fogyasztoinak.

A kO6z6sségi média mérése

A web2-es megoldasok lehetéséget teremtenek arra, hogy az emberek
gyorsabban, egyszerlibben, nagyobb kdrben osszak meg egymassal élményeiket,
tapasztalataikat, véleménylket. A parbeszédek nem csak régi osztalytarsak,
rokonok, szomszédok kozott alakulnak ki, hanem a hasonld érdekl6dési terllettel,
igényekkel rendelkez6 felhasznalok-fogyasztok- vasarlok kozott is. Az Gtleteket,
véleményeket a fellletek ,tartésitjak”. Egy-egy vélemény tébb szaz, tdbb ezer
potencialis fogyasztot térithet el vagy vehet ra a vasarlasra.

Az el6adasban egy esettanulmanyon keresztll kertl bemutatasra, hogyan
hasznalhatéak a fogyasztok bejegyzései a tervezéshez, kampanykivitelezéshez,
eredmeények mérésehez.

Nagygyorgy Miklos lgyvezetd, Brandmonitor.hu Kift.
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14.40 - 15.25
15.25 -15.55
15.55-16.25
16.25 - 16.55
16.55-17.25
17.25-17.55
17.55 -

Danubius Hotel Gellért, Budapest

Ugyfél oldalon hogyan lehet megvaldsitani a mérést, miben segit, miket lehet
észrevenni? Hasznosithatésag
Farkas Daniel k6zdsségi média menedzser, Vodafone Magyarorszag Zrt.

Osszefoglalo, elméleti és big picture szint a social mediardl - best practice-k,
hogyan all 6ssze, ki hogyan hasznalja (ravezet arra, hogy a social media tébb mint
facebook), tipushibak, elére mutato trendek

Berényi Konrad kézgazdasz, internetes marketing tanacsadoé

Panelbeszélgetés

Az online felllet nyujtotta interaktivitds régota kinalta a fogyaszték kilénbdzé
jatékokkal torténd megszolitasat, a felhasznaldi adatok ilyen eszkozzel torténd
bekérését. A helyzet a Facebook hazai térhoditasaval U) lendiletet kapott, és
fontos mérfoldkdvet jelentett a kozOsségi oldalon a tavalyi év végén veégigsdport
"Mi az indian neved" alkalmazas, amely szakmai kérokben komoly vitakat generalt.
A kerekasztal beszélgetés soran megyvitatjuk, hogy mik a jo jatékok ismérvei,
hogyan érdemes felépiteni egy ilyen alkalmazast, miként lehet hatékonyan
hasznalni a megszerzett adatokat.

Résztvevdk:

Farkas Déniel koz6sségi média menedzser, Vodafone Magyarorszag Zrt.
Koronics Krisztian Head of Creative and Social, Fastbridge Hungary Kft.
Ort Attila Ggyvezet6, Ombrello Média Kft.

Safrany Zsuzsanna media and distribution director, Neo Interactive Kift.

Kéavésziunet

Keres marketing legujabb trendjei, kereséoptimalizalas folyamatossa tétele
Mire figyeljenek oda a vallalatok? Earned és/vs. paid media megjelenések
Miyazaki Jun, SEO szakért6

CPA-alapu jovo? Konverziéalapon — mikor, hogyan, mit?

Az utébbi 1-1,5 évben Ujabb buzz word Utdtte fel a fejét a konferenciakon, szakmai
beszélgetéseken. Mar nem a web2 a slagerkifejezés, hanem a konverzi6é. Egyre
tobbet lehet réla hallani, egyre tdbben ennek segitségével kivanjak hasznalni a
web nyujtotta lehetéségeket.

Mara mar ezzel a kifejezéssel szinte mindenki tisztdban van, ugyanakkor a
konverzidalapu marketingrél keveset lehet itthon a gyakorlatban hallani.

Hasznos informacidk a konverziés marketingrél, nemzetkdzi és hazai csatornakrol.
Kérdések, melyek felvetédhetnek mielétt belevagunk a ,konverziézasba” hirdetdi
vagy mediatulajdonosi oldalrél.

Granicz Gabor médiamenedzser, Affiliate Media Kit.

Eredményes email marketing

Az email marketing a hazai piacon is évtizedes multra tekintenek vissza, és
tovabbra sem kertlt ki a marketingesek eszkdztarabdl, rdadasul az elmult évek
alatt sok helyen éplltek fel értékes adatbazisok. Hogyan lehet ezeket
eredményesen hasznalni, hatékonnya tenni ezt a "klasszikus eszkdzt"?

Hegyesi Csaba lUgyvezetd igazgato, Visionline Kft.

QR koédok

Kis fekete-fehér négyzetek az ériasplakatok aljan: egyre tébbet latjuk 6ket, de
sokan még mindig nem tudjak, mit jelentenek, mire j6k. Hogyan hasznalhatjak ki a
cégek az ebben rejld lehetbségeket?

Gulyas Péter kvantitativ kutatasi osztalyvezetd, Trend International Kift.

Konferenciazaras

A programvaltoztatas jogat fenntartjuk!
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