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Xil. MHOR MARKETING KONFERENCIA

MERRE TART A KOZOSSEGI MAR

Manapsag mar nem létezhet marketing az online eszkdzok hasznalata nélkll, igaz ezek
megfelel§ hasznalata esetenként komoly kihivast okoz. Az elmult két évben szamos
valtozasnak lehettlink tanudi, a kdzosségi marketing korul oriasi hype alakult ki, a csatorna
gyakorlati alkalmazasa soran azonban nem csak olyan mitoszok déltek meg, hogy ez egy
ingyenes eszkdz, hanem szamos tipushibat is lathattunk, ezek pedig a markaépités helyett
éppen ellentétes hatdssal jartak.

Egyes célcsoportok esetében azonban a kodzosségi eszkdzok — kulondsen, ha integralt
kampany keretében hasznaljak éket — sikeresek lehetnek, hiszen sokak szamara ma mar az
internet a legtdbbet hasznalt médium. A Facebook mellett, illetve annak farvizén idérél-idére uj
eszkdzokkel, csatorndkkal is talalkozhatunk a virtualis térben, érdemes ezeket marketinges
szemszOgbdl is vizsgalni, hiszen gyakran meglep6en j6 eredmények érhetbk el ezekkel. A
k6zosségi marketing mellett ugyanakkor az utdbbi id6ben egyfajta reneszanszat éli az immar
klasszikusnak mondhat6 banneres megjelenés. A formatumok megujuldsaval ugyanis
megjelenésében ez az eszk6z ma mar a nyomtatott lapok hirdetéseinek mélt6 vetélytarsa,
megtartva az online eszk6zOk nyujtotta el6nyoket, mint a dinamikus tartalom, vagy a
mérhet6ség. Ez utdbbi kérdés, marmint a mérhetdség allandé vesszdparipaja ma mar minden
cégvezetdnek, hiszen a kampanyok megtérilése kapcsan egyre nagyobb a nyomas a
marketinges szakembereken, akiknek komoly nehézséget okozhat eligazodni az online piac
adta lehet6ségek utvesztdiben.

Az Mfor XII. Marketing Konferenciaja ennek az amugy szamtalan nehézséggel és buktatoval
bir6 terlletnek sarkalatos kérdéseire vilagit ra, esettanulmanyokat télalva és néhany
Ujdonsagot is bemutatva. Emellett természetesen teritékre keriilnek klasszikusnak mondhat6
témakorok is, melyek id6rdl-idére tudnak uj lehetbséget biztositani a szakmanak.

PROGRAM
12.30 -13.00 Regisztracio, kavé
13.00 - 13.10 Moderatori kdszont6
13.10-13.30 A megvaltozott kommunikécios csatornék hatasai napjainkban

A mai vilag gyors valtozasai rugalmas alkalmazkodast igényelnek a
marketing szakmatol. Korkép arrél, hogy hol is tarunk az amagy mar
allanddnak tekinthetd valtozasok folyamataban.

Kiraly Béla lapigazgatd, Menedzsment Férum Kift.

13.30 - 14.55 A kdzbdsség befolyasol6 ereje - a mennybe vagy a pokolba jut a brand?
Legfébb  eszkézink a figyelemfelkeltés! A  klasszikus online
marketingeszk6zok mellett milyen mas otletekkel szinesitve és miképpen



14.55 -15.20
15.20 - 16.00
16.00 — 16.25
16.25 - 16.50

alkothatunk olyan széles spektrumd kampanyt, mely kedvezen
befolydsolja ismertséglinket és elismertséglinket?

Szarnyaljunk egydutt online!

Fiataloknak sz6l6 termék, mindenki ismeri. Ko6zdsségi programjaik
tobmegesen mozgatjak meg az embereket — hol van mégis szerepe a
marketing tevékenységikben az online teriletnek? Hogyan hasznositjdk a
kozosségi eszkozoket és milyen eredményekkel?

Buttl Krisztian marketing igazgat6, Red Bull Hungaria Kift.

Mit kell tudnunk a nékrél, hogy elérjiik 6ket?

Mara nem kérdéses, hogy a ndk erés fogyasztdi célcsoport és jellemzéen
mas béanasmoddot igényelnek. Mit6l mas rajuk nézve a kdzdsség
véleményformald ereje? Hogyan hatnak rajuk a valtozasok és hogyan
hathatunk mi a valtozasok adta lehet6ségek kihasznélasaval?

Farkas Livia blogger, www.urban-eve.hu

Online kdzdsségben kedvenceinkkel

Vannak, akiknek mindig a legjobbat szeretnénk adni — természetesen meg
is tesszik értik, amit csak lehet. Lehet ezt fokozni? Természetesen! Ha
nem is személyes kapcsolat Gtjan, mégis van maéd arra, hogy tébbet adjunk
— online kdzbdsségben...

Mennyivel adhatunk tdbbet a brandnek, ha fogyasztéinkat segitjik a
terméket kisérd értékek atadasaban? Miként lehet segitségiinkre egy jol
ismert méarka kapcsan az online kdzosségi média?

Négyesi Fruzsina portfoli6 manager (Whiskas), Mars Magyarorszag
Ertékesité Bt.

Uj eszkdzok a kozosségi médidban

A kozos témak Osszehozzdk az embereket. Es ami mar tobbek
érdeklédéseét felkelti, az képes kozosséget alkotni. Ami kézbsséget alkot,
ahhoz mar masok is csatlakozni szeretnének. Ha ezt atiltetjik az online
k6zosségek vilagaba, méris jelentés ujdonsagokhoz érkeztink — itt a
pinterest és az instagram! De mik is ezek val6jdban? Hogyan
hasznosithatjuk 6ket munkank soran?

Lévai Richard vezetd online marketing tanacsado, RG Studié Kit.

Kavészinet

Reklamfilmek online csatornan

Tény, hogy akik hasznéalnak internetet, azok hasznaljdk a YouTube-ot is. Az
idei év ezen a terlleten is valtozasokat hozott a hirdet6i piacon, a TrueView
video formatumok a klasszikus reklamfilmek érzetét keltik az oldalak
latogatéiban. Egyre nagyobb teret hoditanak ezek a tipusu hirdetések - de
mitél is masok ezek igazan? Hogyan is mikdédik ez a fajta
keres6marketing? Kinek érdemes nyitni ilyen hirdetéi terulet felé?

Mészaros Adam vezeté keresémarketing szakértd, Virus Média
Keresdmarketing Ugyndkség

Banners are back?

Ujra el6térbe keriiltek a bannerek! Egyre nagyobb méretekben jelennek
meg, a hirdetdk egyre tobbszor valasztjak az orias méretl elektronikus
reklamokat. Mi az oka a népszerliség visszatérésének? A méretek
ndvekedése hogyan segit a hirdetdi aktivitas



16.50 - 17.15
17.15-17.40
17.40 -

visszatérésében/visszaszerzésében?
Gazs06 Géabor stratégia partner, EvoMedia Kft.

Mérni kell, mert mérni jo!

Mindig hasznos a visszajelzés arrdl, hogy hirdetéseink milyen
eredményességgel érik el a fogyasztoi célcsoportunkat. Online mérési
eredmények, régi és Uj eszkozok Osszevetése, hipotézisek bizonyitdsa
és/vagy megcafolasa a Google méréseivel kapcsolatosan.

Bay Aron vezeté SEM tanacsadd, HD Agency Kift., webanalitika.blog.hu

Mit ne kovessiink el Facebookon, avagy a kodzdsségi marketing
baklévések bokrétajal

Az egyre szélesebb kérben alkalmazott, olcsénak tartott eszkdzok idével a
szakmai hibak tarhazava valik — igy lett ez a Facebook esetében is.
Hogyan Kkerllhetjik ki az alapvet§ hibakat, hogyan ismerhetjik fel a
csapdakat?

Berényi Konrad kézgazdasz, internetes marketing tanacsadé

Konferenciazaras

A programvaltoztatas jogat fenntartjuk!



