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A keresletA kereslet 
diverzifikálódikdiverzifikálódik



4500 hanghordozón4500 hanghordozón 
kb 25000 zeneszámkb. 25000 zeneszám



>2 illió>2 millió 
ázeneszám



P2P 6 10 illióP2P: 6‐10 millió 
ázeneszám



A felhasználók egyre 
t datosabban keresik atudatosabban keresik a 

tartalmakattartalmakat



KERESÉS

keresőket látogatók számag
keresések száma
átkattintások száma
keresési kifejezések hosszakeresési kifejezések hossza



KERESŐ  =  GOOGLE



86% G l86% Google
5 3% Y h5,3% Yahoo
3 3% i3,13% Bing

2010 április, NetRatings.com



90 37% G l90,37% Google

2010 I. né., gemius rankings



KERESÉSEK

24% 1 szavas keresések24% 1 szavas keresések
60% 2‐3 szavas keresések60% 2 3 szavas keresések
12% 4‐5 szavas12% 4 5 szavas
4% 6+ szavas4% 6+ szavas

Keyworddiscovery.com



Content marketingContent marketing



A Google azokat az oldalakat 
részesíti előnyben, ahol a 

felhasználó a legnagyobb eséllyelfelhasználó a legnagyobb eséllyel 
talál számára értékes információt.



A találati listában elfoglalt hely sok mindentől függ:

Jó domain.
Sok értékes, bejövő link.

L ik k őb át it f lé íté
Releváns bőséges és eredeti

Logikus, keresőbarát site-felépítés.
Releváns, bőséges és eredeti 

tartalom.



PókerPóker





2-32-3 kulcsszó 

h lhelyett
a teljes póker témakör 
lefedésére alkalmas.



Niche keresések
póker

online fogadás

hétlapos



Keresések hossza











Kampánnyal megvásárolt figyelem Saját médium  



Előnyöky

1. A keresőből becsatornázott forgalom 
továbbterelése a weboldalratovábbterelése a weboldalra.

2. A konkurensekre történő keresés 
lefölözése.

3 Hit l h áé tő á k f lé íté3. Hiteles, hozzáértő márka felépítése.

4 A saját weboldal Google helyezésének4. A saját weboldal Google helyezésének 
folyamatos javítása.



A közösségA közösség





Előnyöky

1. Folyamatos, személyes kapcsolat az 
ügyfelekkelügyfelekkel.

2. Szerzett média, felhasználók által generált g
tartalom.

3 F l t lé ját t t l i3. Forgalom terelése a saját tartalmi 
hálózatban. 

4. Linkbuilding.
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